Mediamonitor: ontwikkeling

mediabedrijven en mediagebruik
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Steeds meer marktaandeel bij minder mediabedrijven.
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Gebruik traditionele media neemt sinds jaren af. Gebruik van online nieuws stabiliseert.
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*De grootte van de bollenis eenindicatie gebaseerd op een berekening van de marktaandelen. 2024 is inclusief marktaandelen online nieuws.
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Mediamonitor 2025 is een uitgave van het Commissariaat voor de Media.



https://cvdm.nl

	Mediamonitor: 
	Steeds meer marktaandeel bij minder mediabedrijven.
	Gebruik traditionele media neemt sinds jaren af. Gebruik van online nieuws stabiliseert.




